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marketingpazarlas-ellenérzo
rendszer KKV dontéshozok szamara

Vezetdi diagnosztikai eszk6z a marketinghatékonysag mérésére és a rejtett
veszteségpontok feltarasara.

Az elmult 5 évben tobb mint 150 KKV audit és projekt soran azt tapasztaltuk,
hogy a marketing nem a kéltés nagysagan bukik el, hanem a rendszerszinti
felépités hianyan. Az alabbi pontok segitenek megéallapitani, hogy vallalkozasa
marketingje befektetésként vagy koltséghelyként mikodik.

1. Az ,egyszeri” tartalmak csapdaja

Egy professzionalis vided vagy szakmai cikk jelentds befektetés. Ha azonban
csak egyetlen csatornan jelenik meg, a megtériilés korlatozott marad. A
hatékony rendszer tobb formatumot és tobb fellletet hasznal ugyanazon
tartalom Ujrahasznositasara.

Kérdés: Minden legyartott tartalma legalabb harom kulénb6zé
formatumban vagy csatornan hasznosul?

O lgen 1 Nem

2. Csak a ,, kemeény” ajanlatok léteznek

A dontéshozdk tobbsége nem az elsé talalkozaskor vasarol. A bizalomépitéshez
edukativ tartalom és alacsony belépési pont szlikséges.

Kérdés: Rendelkezik olyan letdoltheto szakmai anyaggal, amely az
ajanlatkérés elott értéket ad az érdeklédonek?

] lgen ] Nem

3. Ad-hoc hirdetések rendszer nélkiil



A kampanyszerd, stratégia nélkuli hirdetések rovid tavon eredményt
hozhatnak, de hosszU tdvon magasabb leadkdltséget eredményeznek.

Kérdés: Hirdetései egy eldre felépitett, tobb lépcsdés bizalomépito
rendszer részei?

O lgen ] Nem

4. Lathatatlansag az algoritmusok elétt

A Google és a mesterséges intelligencia rendszerek strukturalt, 6sszefliggd
tartalmat preferalnak. Széttagolt kommunikacié esetén az organikus forgalom
alacsony marad.

Kérdés: Tartalmai egységes, kereséoptimalizalt és strukturalt
rendszerben késziilnek?

O lgen ] Nem

5. Az értékesités tamogatasanak hidnya

A marketing feladata a sales-ciklus lerdviditése és a hitelesség el6épitése.
Enélkil minden targyalas nullardl indul.

Kérdés: Hasznal értékesitést tamogato szakmai videdkat vagy
anyagokat a targyalasok soran?

O lgen ] Nem

Kiértékelés

4-5 Igen: A marketing rendszerszinten m(kodik, a befektetés mérhetéen térul
meg.

2-3 Igen: Jelent6s hatékonysagi tartalék van a rendszerben.

0-1 Igen: Strukturalis marketingveszteség all fenn; a jelenlegi mikodés hosszu
tavon versenyhatranyt okoz.

Stratégiai diagndzis
A KOMP Média és Marketing Kft. havonta 6sszesen 8 stratégiai diagndzis
alkalmat biztosit megrendel8i szamara. A szolgaltatas nem dijmentes, ezért

el6zetes idépont-egyeztetés szilkséges. Amennyiben szeretné biztositani a
sajat idépontjat, vegye fel vellink a kapcsolatot.
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